ANDROS | Andros, fiche d’identité

Nom : Andros & Cie SAS

Noms des créateurs: Famille GERVOSON / Famille CHAPOULARD
Date de naissance: 1959

Lieu de naissance: France, a Biars-sur-Cere (46)

Nationalité: Francaise

Effectifs de I'entreprise : env. 7000 salariés

Internationalisation : 16 filiales a ce jour.

Diversification autour de 4 poles d’activité :
— Le Fruit
— Le Lait

— La Confiserie -
— Les Desserts Glacés ANDROS

Andros
Une entreprise ancrée dans le Sud Ouest 1



A’:'RBQQ Plus qu’une histoire de famille, une passion familiale !

'histoire d’Andros est née au tout début du
XXeme siecle, autour d’'un commerce de
négoce de noix et de fruits.

La famille Chapoulart - Gervoson, animée par
une passion sans limite, et une vision tres
claire de la nécessité de rendre le Fruit
accessible au plus grand nombre, n'a eu cesse
de développer l'activité et de la diversifier,
depuis plus de 100 ans.

Sans jamais quitter le fin fond de la Vallée de Ia
Dordogne lotoise et ses racines rurales,
I’entreprise familiale a conquis la France et le
monde, avec des produits simples, bons et
naturels.




ANDROS | Une histoire d’hommes, de pommes et bien plus encore...




ANDROS LA PROXIMITE ET LA SIMPLICITE : NOTRE BON SENS PAYSAN / un

Les sites du Pole Fruit
atl COElr des Dassins
fTurtiers

UNE MAIN D'OEUVRE LOCALE

U'implantation géographique de la plupart de nos sites
en zones rurales entraine un attachement mutuel et naturel
du personnel a leur usine et des dirigeants a leur région.
Cette volonté de développer 'économie locale permet des
collaborations de proximité et engloble des foyers entiers.

ancrage local au plus proche des ressources

Les sites du Pole Witra-Frais Laitier au
plus proche des éleveurs et des vaches
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E‘j Produits lartiers
% Siege social et commercial
{:31 | Logistique
) 67365 Confiserie

DES BASSINS D'ACTIVITES CONCERNES

Faire vivre et contribuer au développement
des régions ol nous sommes implantés fait partie
intégrante de notre culture d'entreprise.
Nous nous développons et grandissons
avec nos Hommes et nos Régions.
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ANDROS | Les produits fruits épicerie
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Toutes nos confitures Bonne Maman sont
fabriquées a Biars !!
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ANDROS | Andros Restauration, fiche d’identité

ANDROS

A

Business Unit de Andros & Cie SAS

Implantation : France, Auneau (Eure et Loir)

Création : 2009

Effectif : 38 employés

3 marques nationales

P -
& e - T——
Brve Mo NG

2 marques collectivités
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ANDROS
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3 poles d’activités

Pole Réfrigéré Pole Ambiant Pole Jus
79% du volume 18% du volume 3% du volume
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Manger mieux, plus qu'une tendance, un
nouveau mode de consommation

LES TENDANCES ALIMENTAIRES

, ves , , MANEER MIFTIV * Lesclés pour.
Avoir une offre de qualité, authentique, saine, ———
axée sur la santé et la nutrition U NH[ i, st I
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96% des francais adhérent a I'idée que I'alimentation a un lien direct avec la
santé

f‘h~
36% des francais estiment consommer et vivre "Healthy".

) )

1 Francais sur 5 consomment occasionnellement ou régulierement végan, 3% des francais se
déclarent complétement Végan.

AND ROS
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Le plaisir, une dimension essentielle de la
motivation d’achat

santé
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O S'I?‘Chetef ’un , ?frpdwt O aiment certains aliments méme
O alimentaire, cest s ofirir un O s’ils ne sont pas bons pour la
pur moment de plaisir

ANDROS



Andros Restauration : notre mission

Proposer a tous
des solutions gourmandes prétes a consommer
pour répondre aux envies de produits élaborés a base de fruits et
de produits laitiers
qguel que soit le lieu, le moment et le mode de consommation.

Proposer une offre de « Réenchanter » le Développer le snacking
qualité et variée, adaptée petit déjeuner en avec une nouvelle offre
aux besoins des restauration adaptée aux évolution
collectivités commerciale avec une des modes de vies et aux
offre ultra gourmande. attentes des nouvelles

Accélérer sur la nutrition des séniors , .
Bio generatlons.

Végetal...



ANDROS

Notre univers snacking




A'ﬂswszJ Une gamme snacking pour tous les instants -
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~~~~~~~~~~~~ Un assortiment selon la typologie de I’établissement

UF LAITIER YAOURTS GOURMANDS VEGETAL

DESSERTS
DE FRUITS

Délices a coté des Fraicheurs :
effet de gamme

BOISSONS
BOISSONS AUX FRUITS ARG BO;SS.ZON SMOOTHIES
ET AU THE

Lm - ﬁ Top ventes

@ ;-If‘ =y ;oatr?:nade
1 (O | o o 2 Mojito
= ? 7 3°Thé framboise

Top ventes
: i 40 A d
1° Orange S B grumade

2° Clémentines
3° Ananas




AND ROS

e JUn assortiment selon la typologie de I’établissement

UF LAITIER

YAOURTS GOURMANDS )

VEGETAL

DESSERTS
DE FRUITS
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Top ventes
- 1° Orange
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. 3° Ananas

. 2° Clémentines !
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NOUVEAU

CLASSIQUES m GOURMANDISE
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. JUS BIO BOISSONS AUX FRUITS

BOISSONS AUX
FRUITS ET AU

Top ventes

1° Citronnade

2° Mojito _
3° Thé framboise:
4° Agrumade

BOISSONS
AUX FRUITS




ANDROS

Vitrines snacking
Reco d’assortiment

Modele « comptoir »

VITRINES SNACKING

Modele « boutique»

Al L TORGE

Siie: DU FRIT

: ~ 9 gourmands snacking
|15 Instants a boire

- | 9 délices de fruits

40 gourdes 120g

Entre 20 et 25 bouteilles par
etageres

- 130 UC env



ANDROS | Les compotées Bonne Manan

Des compotées généreuses et gourmandes (portion de 1309)

Des recettes sans colorant, sans conservateur, sans aromes artificiels

Une texture avec de petits morceaux fondants comme écrasés a la fourchette
------------------------- 1 EEEEE N EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEESR

' Les compotées Bonne Maman
| Pot verre 115g GAMME

EXISTANTE

"a ' REMPLACEE

% 4 | Pomme vanille

Fraise &
Framboise

3 recettes x1 par colis de 6: OCTO B R E 20 18

. Pomme a la vanille naturelle
. Fraises et Framboises Subtile Fleur de

Sureau 130g
e Ananas au rhum, pointe de vanille Cuillére incluse
naturelle

COMPOTEE

COMPOTEE \&
‘\‘. COMPOTEE giislin i R
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ANDROS | CCEUR DE ... SNACKING Mamie S Viova
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La GOURMANDise revient au rayon Snacking
et apporte surprise et fraicheur.

* Proposer de la nouveauté dans les
offre a emporter
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e Les 2 meilleures références des
nouveautés des Gourmands

e 150 g - format encas.

VANILLE
N - STUR CARAMEL BEURRW Avril 2019



AANDROS | SNACKING GOURMAND&VEGETAL

ANDROS
GOUINIY
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L’Alternative Végétale
au rayon Snacking
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QOURMAND = Végetal
LE BRASSE :
FRAISE -
Vo

GOURKAND & Végetal /

LE DELICE SAVEUR

CORAND & Viégetal 7
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£

e Les 3 parfums consensuels de la gamme

* Vendre la Gourmandise en premier
e Jouer sur la Tendance du Végétal Avril 2019

(+14% en 6 mois en GMS, 1 foyer sur 3 acheteur)

e Proposer de la diversité dans les offres de snacking 20



Andros développe la boisson Sans sucres
ajoutés

RESTAURATION

ANDROS




Le sans sucres ajoutés, une demande croissante

w
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4 millions de
Frangais ont
déja
téléchargé
Yuka

-6,6% de baisse en vol
2017 vs 2016

ANDROS
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Un segment en croissance peu développé sur les
boissons

= - .

Seul I'enfant est ciblé
Des recettes a base de jus concentré et d'arbmes

= Une demande croissante de produits sans sucres ajoutés
= Un produit qui cible les enfants et les adultes
= Des recettes tres riches en fruits et uniquement a base du pur jus

RESTAURATION

ANDROS
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Une recette développée sous 2 formats

Une recette Exotique délicieuse et super riche en fruits : 61% de fruits !!
Une recette hyper naturelle

v" Du pur jus simple de fruits

v' Sans Aréme

v/ Sans conservateur

v' Sans édulcorant

Réimplanter du service a volonté avec une boisson
sans sucres ajoutés saine et rafraichissante

\ Recruter et conquérir de nouveaux snackers qui

AN'%’ 3 sont soucieux de ce qu’ils consomment mais
DRO veulent tout de méme se faire plaisir
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BOISEON dnx FAUITS !

Exotique
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5 SUcy Un verre de
'@ 200 ml
’OUT""’ -
=iy . BIB 10L
4 Bouteille 33cl ANDROS'

RES]
Pour Loi de janv 2017 interdisant foutes les fontainas 4& Borsso
contenants des sucres ajoutés



La boisson la plus naturelle du marché

A base de pur jus de fruits (et non abc)

Riches en fruits = un verre de 200ml correspond a une
portion de fruits

* & \ o
» X ,: |s < 'E‘l'l i
, % ~‘!’q"""ﬁ_‘: X
Riches en fruits affichés \ Ay \2 3
ey La boisson la LIe
- 'I“ plus nature!le ‘;, “
‘: r- du marché ! .\1-"‘
Sans sucres ajoutés ! Sans Edulcorants ! 4 .':,

Sans arome
Sans conservateur

ANDROS




2 nouvelles références en avril 2019

Pomme Concombre Menthe
Pormme pour son ooté acidulé et sucré
Concomibre pour sa fraicheur et son coHté détox
Menthe son cdté rafraichissant et son pep's

Pomme Clémentine
Une alionce parfaite entre le sucré et la douceur
de la pomme et le pep's de la clémentine

BEEE AW ARESR0ITE

Pomme
Clémentine

OB U st sl EseATE

Pomme
Concombre §fY

& Tnuc o ol plerather

Tt pone .
Dok e frud I
—Si=— y

Pomme Concombre Pomme Clémentine
Menthe



Le bio, une demande forte

En 2016, le bio ne pesaient seulement que 2,3%
des volumes au rayon frais = opportunité

\ pesticides)

senlors ’ ¢ P il =
au banc dessal -
Hudedéhve riz, chocolat, miel... A G R I C U LT U R E

LES PRODUITS SANS CONTAMINANTS

- BIOLOGIQUE

Le mode de culture ne garantit pas Un autre label arrive sur le marché qui, lui,
I'absence de pesticides naturels dans le garantit dans le produit final 0% de pesticides
produit final sans garantie sur le mode de culture

Andros va encore plus loin....



Andros et le BIO

Andros une
. oqs Une marque dont les
entreprise familiale @

consommateursont
francaise engageée. g Y9 une bonne opinion. &

marque fruitiere
dans I'esprit des
consommateurs!

Andros la 1°¢ 9 1%




L'offre bio par Andros

Disponible novembre
2018 —-25c¢l
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'.- | ANDRos : I_

}. 1007 PUR JUS ‘ [ !0 , i :#
RANGES P[]MMES gz 5
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SANS iz | fhihiact e

m; Entreprise  Clémentines
~ FAMILIALE

| )
-~ Francaise

Disponible Avril 2019

Ananas



E Y Les
__ reférences
> 25c¢l

100% PUR JUS
GEPRESSTER

Oranges
Orangensaft

ANDROS

Jus

Ananas
Pressés

VITALITE

& PLAISIR VITALITE

& GOURMANDISE

dlaming
Orange Karotte Zitrone




ANDROS || o5 Smoothies, So Smooth

ANDROS

FRAMBOISE-LITCHI

Citron vert-Pomme Pomme
Orange-Péche

22cl 22cl

Se déguste a tous moments de la journée : petit déjeuner, en
dessert ou en encas : la pause fruits

Une recette 100% fruits comme a la maison dans une

cup nomade



ANDROS Les boissons aux fruits

ANDROS'

« Plus » produit :

- Boissons sans alcool répondant aux attentes des consommateurs en boisson rafraichissante
- Moins de sucre que dans les sodas
- Uniquement des jus de fruits (pas de concentrés)

- Lesrecettes les + riches en jus de fruits du marché

- Uniquement des arémes naturels de fruits et de I'acide ascorbique (vitamine C) pour la stabilité du
produit
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;ANP“B,,,NQ Les boissons aux fruits et au thé

THE INFUSE

&Menthe

2 références boissons 33cl au thé

Des boissons au thé gourmande et saine pour une
pause désaltérante !

- Des boissons au thé qui se développent fortement :
+13 % évolution volume en GMS (versus +0,9% sur les soft drinks)

- Des recettes a base de thé infusé (infusion naturelle
de thé noir : eau et feuille de thé) avec le golt
intense et naturel du fruit

- Avec une touche de citron pour la fraicheur

- Uniguement des vrais jus de fruits (pas de jus
concentrés) : 13 % mini : les boissons au thé les +
riches en fruits du marché

Conditionnement :
PET 33cl-Pack de 6

33




Le parfum incontournable des thés !

POUR LES SOIFS DE FRUIT



AAAAAAAAAAAA Les gourdes 90g Andros

v’ Le dessert de fruit pratique, ludique et nomade.

v' 5 parfums disponibles ( Pomme nature, Pomme SSA, Pomme Fraise,

Pomme Banane, Pomme Vanille)

35



ANDROS | L3 gourde Andros 120g - ambiant
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ANDROS

v’ Le dessert de fruit pratique, en format ado/adulte

Les gourdes 120g

v’ 4 parfums disponibles (Pomme-fraise-framboise, Pomme-péche-abricot,
Pomme sans sucres ajoutés, Pomme nature)

v’ Une offre idéale pour une pause fruitée a tout moment de la journée

36



ANOROS | KIDIFRUIT

OBJECTIF

Avoir un concept fort de fruits qui donne envie a I'enfant de manger des
fruits ('univers ludo éducatif avec mascotte) et qui séduit aussi les
parents



Awaﬁgﬂ KIDIFRUIT

LE VRAI GOUT DES FRUITS

NUTRIMENTS ESSENTIELS

%Q\SREE ”/‘

VITAMINES AC !%

S A N s * Des recettes Sans sucres ajoutés
SUCRES Des recettes enrichies en vitamines A & C
Entreprise AJOUTES® Un sourcing de fruits unique pour un go(t unique

FAMILIALE  SANS AROME * Une texture adaptée a I’enfant
, ANS CONSERVATEIR . C . -
Francaise  JANS CGLORANTE Un produit garanti 0 résidu de pesticides

\ pesticides)
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